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MetLife podpofri ty, kteri ziji zdravé

PRAHA, 1. fijna 2014 — MetLife pojiStovna prichazi na trh s novym zivotnim pojisténim FairLife
prinasejici vyhody tém, ktefi dbaji na zdravy zivotni styl a jimz zalezi na zdravi celé rodiny. Na
podporu nového produktu pripravila specialni internetovou aplikaci Vékomat, ktera hraje
v marketingové komunikaci stézejni roli.

Soucasnym cilem MefLife pojistovny je stat se rodinnou pojistovnou. Z tohoto divodu pfichazi na trh
s novym Zzivotnim pojisténim FairLife, jehoz cilem je ocenit ty, ktefi se o sebe dobfe staraji a snazi se ke
zdravému zpUsobu Zivota pfimét celou svou rodinu. K podpore tohoto produktu a jeho komunikaci slouzi
unikatni internetova aplikaci Vékomat.

»,Vékomat je unikatni prakticky nastroj, ktery dovede zjistit biologicky vék a kondici jednotlivych c¢lent
rodiny. Je uzivatelsky srozumitelny a zaloZzeny na nastaveni osobnich paramentu, které pokryvaji Siroké
spektrum oblasti jako je péce o sebe, sportovni aktivity, navyky, stravovani a aktuélini télesny i dusevni
stav,“Fika lva Musilova, marketingova manazerka MetLife pojiStovny.

Cilem této aplikace, umisténé na specialni microsite http://www.vekomat.cz/, ktera je soucasti hlavnich
webovych stranek MetLife, je zjistit skuteCny vék uzivatele a dat mu navod k udrzeni ¢i vylepSeni jeho
kondice. ,Jako bonus se na konci kazdy uzivatel dozvi, pokud je v dobré kondici, jakou slevu na Zivotni
pojisténi muze od MetLife pojistovny ziskat,” doplfiuje lva Musilova.

Pilifem marketingové komunikace, ktera v téchto dnech na podporu zivotniho pojisténi bézi, je
bannerova kamparn. Jejim uUkolem je pfes téma zdravého Zivotniho stylu rodiny vzbudit zajem o produkt
FairLife. Kampani je zacilena na Zeny ve v&ku 30-40 let. “Zena totiz tvofi citlivé jadro rodiny. Muz mé
spiSe na starosti koncepcni zalezitosti, zatimco kazdodenni béh rodiny lezi na bedrech Zeny. Primérna
Ceska Zena také vydélava méné neZ muZz. Vnima to jako slabinu, a proto je ohledné stability rodiny
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obezretnéjsi. Uvédomuje si kfehkost tohoto nastaveni a chce mit jistotu, Ze rodina zistane za kazdou
cenu pod kontrolou,” vysvétluje duvody cileni na zeny Iva Musilova.

Pétitydenni kampan, ktera pobé&zi az do poloviny fijna letoSniho roku, je slozena ze 4 &asti — display,
packy (balicky zenskych web(), direct mailing a PPC kampan. V prvni ¢asti kampané vyuziva MefLife
pojistovna klasické bannery umisténé na nejnavitévovanéjSich serverech zaméfenych na Zeny —
ona.idnes.cz, prozeny.cz, vitalion.cz, druha &ast je slozena z nékolika bali¢k(i, které obsahuji weby
s Zenskou tématikou, nékteré jsou zaméfeny na zdravi a Zivotni styl (napf.: dama.cz, zeny.e15.cz,
maminka.cz, babyweb.cz aj).

K podpofe zivotniho pojisténi FairLife a aplikace Vékomat slouzi i samotny web MefLife pojistovny
(www.metlife.cz), ktery je doplnén komunikaci pokryvajici témata kvalitniho Zivotniho stylu a rodiny. Mimo
jiné obsahuje rady, tipy a navody, jak udrzet celou rodinu fit a jak kondi¢ku jednotlivych ¢&len(i rodiny
vylepsit.

Autorem  kreativniho  konceptu  produktové  kampané je agentura Dawson  Ginger
http://www.weareginger.com/, PR a media aktivity zajistuje PR Konektor.
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